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«Avances y proyectos en marcha
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Mayor interés por salud y nutricidon

Decision de comprar esta influenciada por
aspectos ecologicos, sociales, éticos, de salud y
pienestar

Preocupacion por inocuidad de alimentos:
_0 étnico y lo natural estan de moda.

Preocupacion por la vinculacion entre
calentamiento global y habitos de consumo.

Calidad y credibilidad: Certificaciones.




Alimentos
(a) Organicos
(b) Comercio justo
(c) Rainforest Alliance / Agricultura Sostenible
(d) Marine Stewardship Council / Pesqueria Sostenible
Productos no-alimentarios de la agricultura agricultura
y/o recolecion silvestre
(a) Cosmeticos naturales (p.ej. Sacha Inchi)
(b) Medicinas naturales / farmacia natural (p.ej. Yacon)
(c) Textiles naturales (p.ej. algodon, hilos y/o tejidos)
(d) Silvicultura sustentable (p.ej. certificada por Forest
Stewardship Council- FSC)
(e) Uso industrial (p.ej. Tara como tanino natural)
Servicios
Turismo responsable, construccion sostenible, energia
renovable.....



CONTEXTO GLOBAL

En relacion a acuerdos multilaterales suscritos por Peru:
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Sustainability WWW.ramsar.org
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Lineas y productos priorizados

Maca

Yacon

Nutracéuticos y Alimentos
Camu camu

Funcionales
Una de gato

Sacha Inchi

Granos Andinos: Quinua,

i i Kiwicha, Maiz morado, Maiz Blanco
Alimentos Funcionales Gigante Cusco

Nuez del Brasil

Sacha inchi

Cosmeceuticos

Maca

Fuente: PROMPERU
Elaboracion: Programa de Promocion Biocomercio




Exportaciones de biodiversidad - 2009

Tara 25,317.94 29
Cochinilla 16,725.89 19
Nuez del

Brasil 11,676.77 13
Achiote 10,190.18 12
Quinua 7,604.13 9
Maca 4,747.47 5
Maiz Gigante

del Cusco 4,212.53 5
Kiwicha 1,882.72 2
Maiz Morado 1,740.62 2
Ufia de Gato 1,027.36 1
Sacha Inchi 785.97 1
Camu Camu 663.46 1
Ldcuma 530.25 1
Yacon 316.14 0
Aguaymanto 33.70 0
Total 87,455.1 100

Fuente: SIICEX

Elaboracion: Programa de Promocion Biocomercio

e Tara, principal producto de
exportacion con aporte del 29%
del total exportado.

 La Biodiversidad aporta con un
total de 87 millones US$.

« EEUU, Union Europeay Japon
son los principales mercados de
destino.

sParticipacion en el total
exportado por region:

Sierra—68%
Selva — 28%
Costa— 4%



¢, Qué es Biocomercio?

El Biocomercio es el conjunto de actividades de
e Recoleccion
 Produccion
 Procesamiento
e Comercializacion

de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa
bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y
econdmica.
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Por qué Biocomercio?

 Aprovechamientoy
conservacion de la
biodiversidad nativa.
Sostenibilidad econdmica,
social y ambiental.

« Eslabones primarios se
desarrollan principalmente en
el ambito rural.

« Gran potencial de crecimiento
dada la demanda en
mercados y nuevos nichos de
mercado.




¢, Como trabaja el
BioComercio?

Principios de Biocomercio

— Conservacion de la Diversidad Bioldgica
— Uso sostenible de la Diversidad Bioldgica

— Distribucion justa y equitativa de los beneficios
derivados del uso de la Diversidad Biologica

— Sostenibilidad Socio-Econdmica

— Cumplimiento de la legislacion nacional e
internacional

— Respeto de los derechos de los actores involucrados

— Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso
a los recursos y a los conocimientos




Institucionalizacion
del PNBP

Linea de Tiempo

Creacion del Lanzamiento Apruebanel Creacion del Grupo Inicio del Validacion de la Definicién de la Formalizacién
Comité Oficial del Programa Técnico: Comisién proceso de Estrategia nuevakEstructura de la Comisién
Biocomercio Programa Nacional de Nacional de redisefio de Nacional de Organizacional del Nacional de
Peru Biocomercio Promocion del Biocomercio (CD la estructura Biocomercio PNBP Biocomercio
(Presidencia Peru Biocomercio CONAM) organizativa 2007 - 2011
CONAM)
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Red Andina de Pro-
gramas de Promocion del
Biocomercio: Bolivia, Colombia,
Ecuador y Peru

MIEMBROS CNPB
MINCETUR
PROMPERU
IIAP
MINAM
MINAG
MRREE
PRODUCE
CONCYTEC
ADEX
APTAE
IPPN
PUCP
UPCH
UNALM

N

Estrategia Nacional sobre
Diversidad Biolégica

l

CNPB

v

MINCETUR
!

Secretaria Técnica

D m— ——
PROMPERU - IIAP
Esquemas || Iniciativas
Asociativos Empresariales

UNCTAD, GTZ, SECO, CAN,

[
[
Convenio de
Diversidad
Biolégica —_—

OTCA

INSTITUCIONES DE
PROMOCION Y
DESARROLLO

Gobiernos Regionales y

Locales
ONGs
Universidades
Proyectos y Programas
de Desarrollo,
Centros de Servicios
Empresariales
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Estrategia
Nacional de
Biocomercio
2007 - 2011




Implementacion de Proyectos
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Componentes Avances

DESARROLLO DE OFERTA Impulso de procesos de normalizacién y calidad

COMPETITIVA Andlisis de cinco cadenas de valor

Mayor difusion del concepto de Biocomercio

Manual para la elaboracion de Planes de Bionegocios

FORTALECIMIENTO POLITICA Institucionalizacion de Biocomercio: CNPB

INSTITUCIONAL Politica Nacional Ambiental incorpora Biocomercio

Principios y criterios de Biocomercio consensuados — Verificacion
de empresas

ACCESO A MERCADOS Promocion comercial permanente: Peru Natura, Ferias
internacionales

Estudios de mercado, informacion estadistica actualizada

Grupo de Trabajo de Acceso a Mercados

FOMENTO A LA INVESTIGACION E | Grupo de Investigacién en Biocomercio

INNOVACION Estrategia de investigacion en Biocomercio desarrollada

Sistematizacion de investigacion en cinco cadenas priorizadas
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Se desarrollo en el marco de
ExpoAlimentaria Perud, con apoyo de
PeruBiodiverso.

sIngredientes y productos naturales.
*Exhibicion de oferta exportable
*Visita de compradores internacionales

*Foro: estrategias de desarrollo para
productos de biocomercio.

UNATURA

Lima, 9 al 11 de setiembre
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Muchas gracias

Vanessa Ingar
vingar@promperu.gob.pe

BIOCOMERCIO :: Programa Nacional de Promocion de Biocomercio

www.biocomercioperu.org



